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Achieving financial performance 
through positive contribution to 

society

QUEM SOMOS

A Asiabeef é uma empresa especializada no setor pecuário, que se destaca 
pelo seu compromisso com a sustentabilidade. Atualmente, a Asiabeef 
encontra-se no estágio de desenvolvimento do maior complexo pecuário 
integrado da Indonésia.

Nossos negócios abrangem desde a criação de gado de qualidade superior 
na Indonésia até a oferta de carne bovina de primeira ao consumidor.

Com mais de 25 anos de experiência na construção, operação e 
gerenciamento de fazendas de gado, nossa administração é composta por 
profissionais experientes do setor



A identidade corporativa e a visão de futuro da Asiabeef foram estabelecidas em 2010 
pelos fundadores da empresa

Desde então, temos dedicado nossos esforços à realização de estudos de viabilidade 
em terras ociosas na Indonésia, onde nosso primeiro projeto está sendo desenvolvido 

na Ilha de Sumba

ILHA DE SUMBA

ASIABEEF
RANCH



SUMBA RANCH

PECUÁRIA AGRICULTURA



65 CONTAINERS

TRANSIT TIME: 40 DAYS

IMPORTAçAO de 
carne bovina 

do Brasil



ObjetivO
Transformar e modernizar o agribusiness da Indonésia, de maneira inclusiva, 

aproveitando a experiência do Brasil em agropecuária tropical, genética e 
gestão da cadeia de suprimentos

Key Drivers
Abordagem integrada

Visão estratégica de longo prazo
Apoio governamental

Potencial de mercado significativo
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• Não basta a ação de governo, preciso do envolvimento efetivo do 
setor privado brasileiro (ex: ABRAPA, ABRA, ABIEC)

• Necessário ter proximidade com o setor privado indonésio (ex: 
KADIN)

• Ação promocional  (feiras, supermercados, mídia digital)
• Resiliência é palavra-chave
• Diferença cultural
• Intervencionismo estatal
• Burocracia

DESAFIOS E oportunidades

INDONESIA

• 290 milhões de habitantes (quarto país mais populoso)
• Maioria da população jovem (50% até 30 anos)
• 87% da população da  Indonésia é muçulmana (Maior do 

planeta)
• PIB US$ 1,37 trilhão (17ª maior economia do mundo)
• Crescimento Médio da Economia de 5% em média entre 2000 e 

2024

COMO ACESSAR O MERCADO?GRANDE POTENCIAL DE MERCADO



WE ARE BETTER 
TOGETHER

COntato:

gustavo.bracale@ngkomoditas.com

gustavo.pacheco@asiabeef.com


