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QUEM SOMOS

A Asiabeef é uma empresa especializada no setor pecuario, que se destaca
pelo seu compromisso com a sustentabilidade. Atualmente, a Asiabeef
encontra-se no estagio de desenvolvimento do maior complexo pecuario
integrado da Indonésia.

Nossos negdcios abrangem desde a criagcao de gado de qualidade superior
na Indonésia até a oferta de carne bovina de primeira ao consumidor.

Com mais de 25 anos de experiéncia na construcao, operacao e
gerenciamento de fazendas de gado, nossa administracao é composta por
profissionais experientes do setor

asiabeef

Achieving financial performance
through positive contribution to
society

PT Asiabeef Biofarm Indonesia

Giesmart Plaza, 9th Floor, Suite 919 Jl. Raya Pasar
Minggu, 17A, Pancoran South Jakarta 12780, Indonesia
Tel: +62 21 29023733

Fax: +62 21 30499592

e-mail: info@asiabeef.com

Web site: www.asiabeef.com
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% ¢ OBJETIVO
“.% e  Transformar e modernizar o agribusiness da Indonésia, de maneira inclusiva,
o oo aproveitando a experiéncia do Brasil em agropecudria tropical, genética e
° o gestdo da cadeia de suprimentos

KEY DRIVERS

Abordagem integrada
Visdo estratégica de longo prazo
Apoio governamental
Potencial de mercado significativo




‘ INDONESIA

DESAFIOS E OPORTUNIDADES

GRANDE POTENCIAL DE MERCADO

290 milhées de habitantes (quarto pais mais populoso)

Maioria da populacéo jovem (50% até 30 anos)

87% da populagdo da Indonésia & mugulmana (Maior do
planeta)

PIB US$ 1,37 trilhéio (17¢ maior economia do mundo)

Crescimento Médio da Economia de 5% em média entre 2000 e
2024

COMO ACESSAR O MERCADO?

N&o basta a agdo de governo, preciso do envolvimento efetivo do
setor privado brasileiro (ex: ABRAPA, ABRA, ABIEC)

Necessdrio ter proximidade com o setor privado indonésio (ex:
KADIN)

Acdo promocional (feiras, supermercados, midia digital)
Resiliéncia é palavra-chave

Diferenca cultural

Intervencionismo estatal

Burocracia




\

CONTATO:
GUSTAYO.BRACALE@NGKOMODITAS.COM
GUSTAVO.PACHECO@ASIABEEF.COM




